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YONETIMI



Dersin Genel Hedefleri

 Urlin Hayat Seyri asamalari kazanilir.

* Ambalajlama ve Etiketleme kavramlari kazanilir.
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BOLUM 7. URUNUN HAYAT SEYRIi, AMBALAJLAMA VE

4 V|
Boluim Hedefleri

 UrGiniin hayat seyri 6grenilir.

 Ambalajlama ve Etiketleme kavramlari
kazanilir.




BOLUM 7. URUNUN HAYAT SEYRi, AMBALAJLAMA VE

4 V|
Boliim Ozeti

* Bu bélimde Uriin kavrami anlatilmaktadir. Tanimi ve siniflari aktarilacaktir. Uriinle
ilgili verilmesi gereken kararlar Grtun hayat seyri asamalari Uzerinden anlatilacaktir.
Bir malda bulunmasi gereken boyutlar tzerinde durulacaktir. Son olarak,
ambalajlama ve etiketleme kavramlari tanimlanacaktir.
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URUN HAYAT SEYRI

Tablo 2. Uriin Havat Sevri Ozellikleri ve Kullamilan Stratejiler

GIRIS ETUYUME OLGUNLUK GERILEME
OZELLIKLER
Satislar Driziik satiglar Hizla yiilezelen En iist nolktaya Diigen satiglar
satiglar ulagan satiglar
Maliyet Mliigteri bagina Mtigteri bagina Miigteri bagina Miigter: bagina
viikzek maliyvet ortalama dizeve diigilk: maliyet diigik maliyvet
inen maliyetler
Kar MNegatif Yiikselen karlar Wiiksek karlar Driizen karlar
Miisteriler Wenililegiler Erken Ortalama Satin almayi
wyarlayicilar cogunluk ertelemsis srup
Rekabet Falkip vok yva da Ralriplerin Wend rakip yok ve Fakip sayvisi
cok az sayizmda artiy digmeye baglar diger
Pazarlama Mitigteri Pazar payvini en Pazar payin Uriine zaman
Amaclar farkindaliF yviksek seviyeyve koruyarak kar ayrilmamals ve
varatmalk ve cilcarmal yviikseltmelk markadan
denemesini wvararlanilmals
saZlamale
STRATEJILER
TUriin Temel bir drin Uriin hattini uzat, Marka cegitlendir Fayif Griinleri
garanti gibi ve yvemni model karmadan gikart
dzellikler ekle cikart
Fiyat Maliyet + Pazara niifuz Tercih edilmenizi Driigiik fiyat
etme saZlavacal fiyat
fizvatlandirmaszs
Dagitim Seckin dagitim "ofun dafitim Daha yogun Seckin dagitim,
dagitumn (her karziz aracilan
yerde) ele
Reklam Erlen Genig kitleye Markalar arasi Sadik miigterilere
wyarlayicilara yinelik farklalik e yonelik ve digiik
yanelik wvararlar oranda
vurgulayica
Satig Denenmesini Artan talebin Markamiza En alt seviyeye
tutundurma saZlamalk igin gok avantajlarindan vinelimi indirilir
vogun yararlanmalk igin  cesaretlendirmelk
lasilar igin artirilbr
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Uriin Hayat Seyri Uzunlugu ve Yapisi

Stil Moda Gegici Hevesler

Satiglar
Satiglar
Satiglar

Zaman Zaman Zaman



AMBALAJLAMA

Ambalajlama {irtiinti saran unsurlarin tretimi ve dizayn edilmesi ile ilgili
faaliyetlerden olusmaktadir.

Self-Servis Alisveris

Tiketici Refahi

Isletme ve Marka Imaj
Yenilesim (Inovasyon) Firsatlar::
Iletisim Faydalari:

Fonksiyonel Faydalar:

Algisal Faydalar:



AMBALAJLAMA

Etkin ambalajlarin gelistirilmesi bazi kararlar1 beraberinde getirmektedir. Hem
tiketici hem de isletme acisindan yaklasildiginda ambalajlamanin bazi amaclari yerine

getirmesi gerekir. Bunlar:

- Uriiniin korunmasini, saklanmasini ve kullanilmasini saglamak ve kolaylastirmak,
- Gereksiz maliyet artiglarina neden olmamak,

- Kullanilan malzemelerin amaca uygunlugu,

- Uretim siireglerinde rasyonellikten ayrilmamak,

- Teknolojik gelismelerden yararlanmak.



Etiketleme ambalaj kararlarinin ayrilmaz bir parcasini olusturmaktadir. Etiketleme,
ambalajin tzerindeki yazili, basili bilgiyi, resimleri veya grafikleri kapsamaktadir.
Ambalaj tizerindeki etiketler, iirtinti tamimlayici, markay: tanitict ve promosyon etkisi
olusturucu sekilde dizayn edilebilir.

Etiketlemenin bazi fonksiyonlar: bulunmaktadir. Bunlari su sekilde siralayabiliriz:

Uriin ya da markay: tanitma islevi,
Haksiz rekabeti onleme islevi,
Bilgilendirme islevi,

Tutundurma islevi.
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